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世界卫生组织在 9 月底公布的一份报告显示，全球绝大

多数人口生活在空气污染程度超过世界卫生组织限值的地

区，每年因空气污染的死亡人数超过 600 万。空气污染对全
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中国欧莱科集团转型移动互联网暨阿公酱紫平台启动仪式

泰国客人来访欧莱科集团总部

联合国NGO世界道教总会主席黄史莅临欧莱科集团考察

江苏省无锡分公司开业。

刘董事长一行赴温岭市进行河道水处理项目的考察。

山东省即墨分公司开业。
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球公众健康已经构成了重大威胁，解

决污染问题刻不容缓。

调查数据显示，空气净化器在欧

美等发达国家的普及率达到了 30%，

日本 25%，韩国 80%，而中国只有

5%。近年来，华北、东北、华南等地

区连续出现雾霾天气七天以上的城市

达到了 25 个，随着人们生活水平的

不断提高，对健康也越发关注，空气

净化器成为很多家庭应对严重空气污

染的首选。我们每天在室内工作、学

习和生活的时间长达 20 小时以上，

占据了全天时间的 80% 以上，室内的

空气质量对人身体的影响远比室外空

气重要！ 2014 年，我国的空气净化

器销量达到 560 万台，而 2015 年，

这个数据已经突破 1000 万！在中国

的北方，由于气候原因，冬天都会在

室内开暖气，长时间呆在暖气房里，

很多人会感到胸闷、难受，这是因为

长时间的不通风导致室内空气含氧量

急剧下降，作为空气维生素的负离子

含量几乎为零！

于是，人们迫切需要这样一台设

备：在制暖的同时净化空气！欧莱科

“生命光波 1 号”应运而生，在净化

空气的同时还有制暖和保健作用。作

为全球唯一一款产品，从本质上同空

气净化器和取暖器区别开来，具备了

双重功能，这也意味着原有的空气净

化和暖气市场的用户会同时对该产品

有需求。

生命光波 1 号技术核心、功效

1、远红外线（保健取暖）

在医院，远红外线被用来治疗人

体内部的一系列炎症，比较具有代表

性的就是男性的前列腺炎，现在各大

医院的治疗方式基本上都是远红外线

治疗。医疗认识表示，在治疗过程中

无痛、无感，但是会造成共振，人体

内部会自然散发出热量。生命光波 1

号会释放出 8um-14um 远红外线，

与人体远红外线 8um-14um 完全重

合产生共振，促进新陈代谢，激发人

体自身能量，改变传统供暖人体被动

受热的缺陷。

2、纳米银单质（杀菌消毒）

抗菌纳米银，促进细胞活性，增

强免疫力，及少量的纳米银在数分钟

内可以杀死 650 多种细菌，杀菌率高

达 99.9%。其主要作用体现在：快速

广谱杀菌，无任何耐药性，促进伤口

愈合，对皮肤身体无任何刺激伤害，

深入皮下 2mm 杀菌。

3、负离子（空气净化）

无数临床研究发现，负离子可以

改善神经衰弱、失眠、畅通心脑血管，

降低血液粘稠度，提高人体免疫力，

对改善失眠、哮喘，缓解高血压、糖

尿病等顽疾具有显著疗效。而负离子

同样是那些空调房和暖气房缺少的物

质，但是通过生命光波 1 号加热不仅

空气清新，且制热效果相比空调有过

之而无不及。

4、触媒技术（除味、除臭）

触媒就是催化剂。光触媒在光线

的作用下，产生强烈催化降解功能，

还具备除臭、抗污等功能。热触媒在

特定特力的作用下，将各种有害化学

物质、恶臭物质分解或无害化处理，

达到净化空气，抗污除臭的作用。

生命光波 1 号作为欧莱科企业一

款创新空净产品，未来会走进千家万

户，改变人们的生活方式。让人们在

享受高科技带来的完美产品的同时拥

有健康的体魄，这是欧莱科的追求，

也是每个人的期望！

欧莱科集团自成立以来，以诚信、

拼搏、环保、创新为核心价值，帮助

别人成就自己，以“与众不同、无众

生有，符合三个感觉，具有明显对比

度，引爆出健康理念的产品。”公司

秉承着高度的社会责任感，紧紧把握

“与时俱进、应时而生” 的时代脉搏，

研发出一批拥有自主知识产权和专利

技术的高科技环保、健康的水、气处

理设备系列产品。产品在国际、国内

市场，深受客户、消费者的青睐，为

社会和国家环保事业、消费者身体健

康做出我们应有的贡献，欧莱科人将

为绿色中国、美化环境、保护地球、

造福人类而不懈努力。

产品自研发以来，已申报并获得

多项专利技术认证，包括 68 项国家

专利认证和 8 项发明专利，公司计划

3 年内申报最少达 100 项国家专利及

12 项发明专利。通过省、市、县的三

级代理模式，至今已发展到近遍布全

国的 23 家省级分公司和 400 多家体

验店，为欧莱科集团的发展奠定了线

下实体店基础。

公司获得多项国际国家奖励表

彰，2015 年第 18 届世界蹼泳锦标赛

欧莱科洗衣产品被选为运动员专业指

定洗衣产品；2015 年欧莱科在上海股

交中心成功挂牌；2015 年，在中国科

学家论坛上欧莱科两项新产品被评为

发明创新奖，同年在台州椒江第一家

欧莱科活氧浴体验店的开业，意味着

欧莱科集团活氧浴项目的正式启动。

到 2016 年 8 月，引进美国军方专利

产品银石油、欧莱科人证通、生命光

波 1 号等 9 大项目产品的引流落地，

预示着欧莱科集团手中有“刀”，资

源整合，打造平台的决心和力度。同

时欧莱科集团旗下已拥有 8 家子公司。

移动互联网的高速发展以及成功

案例让传统企业意识到移动应用的必

要性和超越性，纷纷开始规划和摸索

转型移动互联网，客观上加快了企业

移动应用市场的发展。对于中国传统

企业来说，5 亿移动用户将是巨大的

潜在客户群，若把握好移动互联网机

会自身的命运将柳暗花明又一村。在

智者看来，未来的移动互联网将创造

一个更大的经济市场，那么，如何去

创造这个巨大的经济市场呢？

自从国家十三五规划后，互联网

已然成为国家战略层的一部分，政府

鼓励，国家推动，“互联网 +”这个时

代的新宠带我们步入工业 4.0 时代，

时代的势可为不可逆，传统企业纷纷

效仿取经如何转型互联网后走的更

顺，走的更长远。至此，欧莱科的移

动互联网转型将从以下几点来透视：

一、欧莱科为什么要转型移动互

联网呢？

首先，国家在转型、经济在转型、

市场在转型的时代发展大背景下，欧

莱科必须与时偕行、超越自我，悟到

当今趋势，把握时代先机，改变自身

命运、紧握事业成功的方向盘，才能

实现我们共同关注的欧莱科大爱儒销

理念；其次，欧莱科所从事的是迎合

国家建设绿色大国政策的朝阳行业，

改善人类身体健康，保护生态自然环

境，为地球创造一片净土的崇高理念，

改变传统思维方式、切换互联网思维

模式，以“项目 + 平台 + 互联网”模式，

拥抱移动互联网转型移动互联网，将

会使欧莱科的发展如虎添翼。

二、欧莱科转型移动互联网该怎

么做？

首先要从思维上转变，思维转变

是转型成功的前提。欧莱科的转型核

心是原收入由“销售收入”转向“运

营收入”，这是“销售导向思维”向“运

营导向思维”的转变，这更是一场欧

莱科的“商业思维”革命。其次是线

上线下的紧密互动，线上有核心竞争

力，流量推广，线下提高运营效率，

而且要具备线上线下综合管理能力；

最重要的还是提升效率，移动互联网

的一切优势，最终都在于效率优势。

三、欧莱科转型移动互联网从何

入手？

面对社群经济，欧莱科以自我大

数据和分享经济模式迎合移动互联网

社群经济下脑容的竞争，抢先占领人

粉的脑容迎合心因，满足物粉事粉的

创新，改变互联网基因，欧莱科才能

走在移动互联网社群经济的金道上。

四、欧莱科通过什么模式实现转

型移动互联网？

传统行业转型移动互联网，主要

就是商业模式的转型，欧莱科的成功

 拥抱移动互联网，跨界资源整合 
                         --欧莱科转型移动互联网浅议

转型将借助于自身大数据来实现商业

模式的切换，从以下几点实施：

①营销模式转型：用移动互联网

技术来对人粉勾引欲望、创造需求，

用分享经济、协作经济实现最低成本

的营销，以创新事物改变营销模式。

②产品模式转型：用移动互联网

技术来优化流程、提高效率；用互联

网研发产品的模式来改进生产环节，

迅速将产品投向市场，让人粉参与产

品体验，并根据人粉的反馈进行改进

物粉事粉，将反馈信息囊括在纠错机

制之中，形成内部创新的标准化体系，

加快产品的更新周期，实现快速升级。

③管理模式转型：用移动互联网

思维武装全体人员的头脑，用移动互

联网精神来改造企业内部的经营管理

和产业的上下游价值链。“平等、开放、

协作、分享”既是移动互联网精神，

也是传统企业互联网化的思想基础，

甚至可以说是衡量一个企业能否开始

互联网化的重要指标。

④商业模式的转型：用移动互联

网模式开辟新业务定位新粉丝，整合

内外资源；用移动互联网的玩法重建

整个商业价值链，寻找市场的痛点和

不足，或将跨界颠覆一个行业。例如：

你去【淘宝】购物——赚钱的是店主；

你去【天猫】购物——赚钱的是厂家；

你去【京东】购物——赚钱的是平台；

你来欧莱科【阿公酱紫】购物——投

资 + 购物，双赢和受益的就是你。

以前：不管你在哪里购物都只是

个消费者，得不到任何额外收益。现在：

欧莱科阿公酱紫平台让你从消费者变

成经营者，更重要的是分享满额后会

拥有一份属于你自己的股权，分红股

权将会实现你的梦想。这就是移动互

联网背景下分享经济真实的磁性魅力，

项目 + 平台 + 人联网、心联网，才能

拥有完美的物联网时代。

总之，移动互联网转型不是一蹴

而就的事情，需要不断革新思维、尝

试新商业模式，不断练“内功”，把眼

光看的远一点，互联网转型才能进行

的更快更顺畅。

未来的赢家绝不是点鼠标的专家，

而是对人性文明的高贵情怀和对伟大

理想的人生价值观的追求者。实现多

赢、回馈社会、提高人生价值，欧莱

科会做好一切准备工作，努力拼搏。

太阳升起的东方，欧莱科全新的梦想

在此起航！

中国欧莱科集团股份有限公司总部 主办

科技之窗

身份证进入刷脸时代啦，你准备好了吗？
                      ——欧莱科人证通项目正式启动

THE WINDOW OF 
SCIENCE AND TECHNOLIGY

》》》 》》》

身份证在生活中的作用不言而

喻，大家办银行卡，买房买票出行什

么的都离不开身份证，而我们手持的

二代居民身分证又储存了大量的个人

信息，你是否担心身份证遗失后被不

法份子冒用？

如果丢了补办还要等一个月，是

不是觉得特别的不方便 ...... 这种

种都给我们带来了许多的弊端与不便。

和居民身份证不同的是，欧莱科

人证通 APP 依托公安部覆盖 13 亿人口

的全国公民身份信息库，生成了一组

唯一的网络标识符和数字证书，通过

使用人脸识别技术，实现人证信息的

合一，每个人可以在网上生成一本终

身唯一编号的“电子化的身份证”，

其本身不储存任何用户信息，这样可

有效避免用户身份信息被保留到各种

网络运营商处时曝光和泄露的风险。

利用身份证采集时所保留的证

件照和实时采集的人脸照，确保实名

认证的用户的真实身份。在实名过程

中全程没有人工参与，杜绝了人为的

因素造成冒用及假证问题。利用人脸

识别特征的唯一性，精准、便捷的实

现“人证合一”的强认证。这样我们

每个人可以在手机端生成属于自己的

电子身份凭证，今后办理一些实名认

证业务时即可“刷脸”，不用再携带

实体身份证了。

在外旅游，住酒店，去景点都需

要身份证，万一在途中丢失了，又不

能回家补办后果很严重，现在凭“刷

脸”替代身份证，省去一路手续繁琐，

再也不会担心身份证丢失以后带来的

麻烦了 !

大小考试都需要身份证，否则就

不 能 证 明“我 是 我”，凭 借“刷 脸”

技术彻底杜绝了替考现象，考试带个

纸笔就够了！出门坐飞机高铁都需要

身份证，常常有朋友忘记带身份证耽

误了行程，有了“刷脸”技术，随时

随地出门就能坐火车，从此再也不会

误机了！

“刷脸”技术怎么申请呢？

只 需 下 载 一 个 欧 莱 科 人 证 通

APP，根据 APP 提示进行实名认证，

输入真实的个人信息，根据现场采集

的人脸信息和权威数据源留存的人脸

证件照信息进行比对，生成唯一的实

名认证二维码信息，完成实名认证。

是的，就是这么简单！方便！

相信在不久的将来，我们的产品

会使得人们的出行不再需要携带二代

身份证，身份证即将全面进入“刷脸

时代”啦。

新 / 闻 / 回 / 顾
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我们欧莱科集团公司是一家致力于研发

生产高科技环保水气处理设备的高新技术企

业。随着人们对环保意识的不断增强，人民

对环保的定义不在拘泥于表面的洁净，空气

中 PM2.5 的数值及有毒气体的含量、人体、

食物、物品中的细菌病毒和农药残留。这些

肉眼看不见的有害物质成为了人们关注的对

象，而活氧便是这些有害物质的头号公敌。

其强大的氧化性可以轻松杀死大部分的细菌

病毒；清除有毒气体和农药残留；净化空气

水质；改善食品安全和人体健康等。而欧莱

科企业围绕着高分子活氧这一核心技术，近

十余年的研发、创新及多家德国、日本高新

技术企业的共同合作努力，产品已获得 68

项国家专利认证包括 8 项发明专利。我们的

水气处理产品无论在净化效率、功效还是节

能环保方面比起传统水气处理设备都具有明

显的优势。

公司自 2006 年成立以来，着重开拓海

外市场，市场遍布欧美、东南亚、中东等发

达地区。产品受到客户的一致认同和广泛好

评。近来年，随着中国经济的快速增长及国

分享经济
开启欧莱科全新的时代

当今社会，买车已经成为人们的

一种普遍生活方式，随着经济的发展，

人们生活水平的提高，一辆普通的家

用小轿车已经渐渐不能满足现在社会

环境了，一辆豪车，不单单是一种身

份的象征，也是对生活品质的一种追

求，那么你离一辆豪车的距离是多少？

让我们来算一算。据统计，2015 年全

国一线城市人均月收入为 5000 元左

右，假设一辆豪车需要 50 万元人民币，

那么你要不吃不喝工作 8 年才能拥有

它，这还仅仅是一线城市的收入水平，

这样说是不是遥不可及呢？在当今这

个啃老拼爹的年代，作为普通老百姓

 “分享经济”一词因被李克强总

理写入政府工作报告中而持续升温。

从“互联网 +”到如今的“分享经济”，

目前正在兴起的以互联网信息技术为

基础的分享经济，成为了我国新兴经

济领域最炙手可热的话题，它呈现出

百花齐放、多种模式并存的新格局。

分享经济，通俗来说，就是公众

通过社会化网络平台，以分享各自所

拥有的闲置资源的方式，来帮助其他

有需求的人完成消费的模式，比如房

子、车子等资源。这种分享资源的做

法，在移动互联网时代，在每天变化

一个样的百姓生活中，因它的便捷有

效而延生发展到越来越多的地方，开

始越来越深地影响着人们的生活方式。

说到分享经济，不得不提的就是

“滴滴快车”，在众多涉足分享经济领

内人民对环保意识的增强，公司开始致力于

发展国内市场。在国内市场零基础的前提下，

大部分顾客在了解产品特性及免费体验之

后，都表现出浓厚的兴趣和购买欲，在购买

产品之后都有极好的反馈，切实地提高了人

们生活的品质和习惯。国内市场在短短两三

年的时间里已经取得了巨大的突破。目前国

内市场省级分公司已经遍布全国 32 个省份，

产品体验店数量达到 200 多家，每年大小展

会上百次，各种会销、促销活动更是不计其

数，年销售产值不断创造新高，近三年以每

年接近 100% 的速度增长。去年公司在上海

股票交易中心成功挂牌，完成股份制改造。

为了保持市场核心竞争力，维护各个省级分

公司的利益，公司发展产品多元化，不断推

出具有独特亮点的新产品。其中不乏一些以

养生健康，节能环保为主的产品，像包括除

味宝、银石油、活氧水、净水器等在内的一

系列高科技产品。也有像欧莱科人证通这样

的互联网新概念产品。公司近年重点开发的

活氧浴试运营项目在台州、湖南等地也取得

了巨大的成功。随着传统行业的没落，互联

网时代的崛起，公司紧跟时代的步伐，和商

会合作，开发阿公酱紫互联网平台；开启营

销新模式，生命光波产品，百姓豪车等项目，

都收到省级代理和顾客的积极响应。

欧莱科的使命就是为了我们客户更成功

的价值而努力和服务。帮助别人就是帮助自

己，“无众生有、与众不同，符合三个感觉，

具有明显对比度，引爆出健康理念的产品”

是欧莱科独特的儒销理念。为我们的代理商

和合作伙伴搭建最有潜力和多赢的事业平

台，为股东创造最有价值和高收益的投资环

境，让我们的产品满足顾客的需求及他们所

需要的东西，去帮助更多的人享受到我们的

产品，改变观念、节能环保。这便是欧莱科

持之以恒的事业，而这份事业需要靠大家一

起努力，一直做下去。

 走 进 欧 莱 科

百 姓 豪 车 梦 想 俱 乐 部

域的企业中，滴滴快车成为了分享经

济时代的最大成功者，成为了分享经

济领域的一枝独秀。作为一名滴滴快

车的忠实消费者，得到的不仅是实惠，

更多的是便利。对于平台、出让者、

社会也都是多赢的局面，而一旦普及，

第三方的保险、服务机构也将获益。

有数据显示，“分享汽车”模式让德

国的不来梅市每年减少了 1600 吨二

氧化碳的排放。分享经济已惠及多方，

促进全球乃至全世界的绿色发展和可
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为响应国家支持万众创新的号

召，让最新发明的优秀产品得以推广。

欧莱科于 2016 年拟打造拥有社群经

济、技术孵化、项目引流、投融资、

创新设计、股权分利模式、管理服务、

风险管控、生产链接九大系统的“全

方位”网络平台。

整合生产、市场、资本、政策、

资源等，以国内领先 ，国际先进为目

标。打通全球产业链的每个环节，打

造综合立体的商业模式，让专业的人

做专业的事情。以资源整合加技术服

务助推企业转型，全面启动运营服务，

助力于开拓全球市场。

在以上所述的九大系统运营理念

和指导思想的框架下，全方位与产业

链上的企业关系是一种紧密、捆绑式

的合作关系。通过网络分享、协作方

式全方位发展；利用份额制和自控股

实现共享共创，从而得以实现共赢。

平台的主要优势和特点有以下几点：

开放型平台，以互信为基础

一切资源开放共享

协助企业管理，但互不干涉

企业群协作互助

提供增值服务

为企业提供项目申报以及各项国

家专利并协助申请各项补贴

为企业申报各项适合企业的政策

项目并协助申请补助

协助企业建立工程技术中心

为企业拓展客户群

为企业开发新产品提供量身定制

服务

持集群企业通过分享持有股权 

有股权享受分红 

参与平台项目引流和项目投资 

产业链有目的构建，互为客户

社会融合投资基金 

内部企业的项目孵化和项目投

资，协助企业成长 

社会联合投资基金与金融机构合

作形成担保、授信的融资资源 

我们脚踏实地，一步一个脚印，

坚定不移地实现我们的目标。规划用

5 年时间，通过技术服务、产品创新

和产业链挖掘，配合资本运作成为全

球产业链电商的领导品牌。

遵循“帮助别人，成就自己”的

理念，形成“大众创富，万众致富”

的新局面，形成一次分配的新模式，

打造万众参与的互联网平台。拓展我

国分享经济的新领域，让更多的人参

与进来。建立一个规模庞大的产业链

生态圈，通过海量的销售渠道和网点

覆盖中国超过 85% 的人群，形成一个

每年数万亿规模的分销平台。

在这个移动互联网 + 快速发展的

时代，市场竞争高速发展，全球分享

经济呈快速发展态势，拉动经济增长，

通过分享、协作方式搞创业、创新，

这有利于拓展我国分享经济的新领域，

让更多的人参与进来，也是收入分配

模式的创新形势。千千万万人靠创业

创新增收，更好地发挥一次分配的作

用，初步探索一条中国特色的众人创

富、劳动致富之路，有利于形成合理

的分配格局。我们只有把握住时代先

机，才能改变命运，把控好事业成功

的方向盘！阿公酱紫是一个专为商会

组织打造的移动互联网 + 商会信息交

互平台。在这里，你可以找人脉、找

项目、找产品、找科技、找健康、找

渠道、找合作等等。

欧莱科首先寻找的战略合作平台

就是商会，商会遍布于全国各大城市，

作为企业和政府的月老，将两者紧密

捆绑在一起，互相合作，互相帮助。

商会的力量到底有多大呢？在中国，

据统计全国的各级商会组织已突破 5

万家，仅浙江商会在外投资金额就超

过 6 千亿。

时代步伐ERA 
STEP 

企业加入商会会得到很多好处，

当然许多商会也面临着：造血功能不

足；缺乏凝聚力；缺乏自我发展、自

我完善的功能；会员企业从传统行业

向互联网转型困难；商会规模难以扩

大等等诸多难点。欧莱科商会经联集

团股份有限公司以解决商会难点为初

衷，打造阿公酱紫移动网络平台，以

“平台＋分享＋股权”为运营模式，让

消费者变身为管理者，服务会员，维

护会员利益，促进商会企业的合作，

联合生产力，协同发展，带动传统产

业平稳快速转型。 欧莱科携手 A 商会

成立“欧莱科 A 商会子公司”，子公

司承担商会内部一切活动费用以及商

会的运营成本，我们可以将其比作一

艘帆船，在这艘船上有欧莱科集团研

发十多年的环保、创新、健康的产品，

也有我们商会会员企业所提供的多样

化产品，我们会严格把控每个环节及

产品质量，确保这艘船上的产品符合

特点、亮点和唯一性。我们会为每一

位登上帆船的会员企业提供最为优质

的工具，没错，这里的工具就是阿公

酱紫移动大数据平台，让平台所有会

员企业资源共享、相互协作、抱团取

暖、合作共赢！

给力的资源整合合作，众望所归；

移动互联，大势所趋。

会员企业在享受平台、分享、股

权的同时，欧莱科九大系统：社群经

济、技术孵化、项目引流、投融资、

创新设计、股权分利模式、管理服务、

风险管控、生产链接，协助所有优秀

会员企业迅速平稳转型，开拓市场，

助有经营困难的企业一臂之力。

当我们在传统的思维里苦苦

挣扎，别人已经开始了用分享协

作整合经济学 + 倍增学原理 + 大

数据 + 移动互联网平台 + 创新思

维模式在奔跑了！改变思维模式

是当下所有人需要努力奋斗落地

的大方向！

-- 梦想 JACK

的我们能实现这个豪车梦吗？这个梦

想由欧莱科来帮您实现！

那么来看看，欧莱科是如何通过

分享经济帮你实现豪车梦的。中国欧

莱科集团旗下欧莱科金融服务国际发

展有限公司，正是扮演着造梦者的角

色，推出“百姓豪车梦想俱乐部”，打

造平台，利用项目 + 平台 + 互联网的

全新模式，跨界的资源整合让那些有

梦想并敢于追逐梦想的人们可以在这

里圆梦。走进欧莱科百姓名车梦想俱

乐部，你会发现实现这一切并不难。

那么是怎么样的一种模式，让我们能

如此轻松地拥有一辆豪车呢？这一切

都得益于当今的分享经济模式。

从中共十八届五中全会公报首提

“分享经济”，到李克强总理在 2016

年政府工作报告两次提到 “促进分享

经济发展”“支持分享经济发展”，再

到十三五规划纲要强调“积极发展分

享经济”，“分享经济”已经成为中国

经济发展的又一关键词。如今分享经

济在全球范围内已经取得了爆发式发

展。“分享经济”已从一个纸面上的观

念迅速转变为 “互联网 +”风口上的

创新商业模式。它代表了一种“闲置

就是浪费、使用但不购买” 的新理念

及文化。

欧莱科金融服务国际发展有限公

司从为老百姓解决真正的需求着手，

本着帮助别人就是帮助自己的企业精

神，积极响应国家政策，促进分享经

济发展，运用“互联网 +”平台的模式，

让老百姓花小钱圆大梦，实现了百姓

们的需求后，也让企业得到了升华。

简单的说，就是通过您的一次分享不

但可以实现自己的豪车梦，也能让更

多的人参与到这样一个模式中来，真

正实现共同多赢的局面。在这里，人

与人之间的分享不在有隔阂，在同一

个目标下人们也会越来越积极的参与

到其中，也让梦想变得触手可及。还

等什么呢？赶快加入欧莱科百姓豪车

梦想俱乐部吧！

   

持续发展。

“滴滴快车”只是分享经济在交

通出行领域发展的一个缩影，餐饮外

卖、短租住宿、快递物流……在这些

需要占用大量人力、物力资源的传统

经济领域，分享经济正在如火如荼地

发展。

 欧莱科集团，响应国家的号召，

跟随国家的步伐，一如既往的运用“无

中生有，与众不同”的创新理念，打

造了一个“阿公酱紫”的全方位网络

平台。建立阿公酱紫网络平台的初衷，

就是让更多的人参与进来，贡献自己

的资源和力量，让个人从原本单纯的

消费者，成为更深入地参与经济活动

的服务提供者、经营者，这也体现了

移动互联网的磁性魅力。阿公酱紫平

台，让你分享到的不仅仅是经济，还

是一种感受，一种心得体会，或是知

己难觅的喜悦，或是实现梦想的兴奋。

分享经济的浪潮正在席卷全球。

在我国，分享经济领域在不断的拓展，

平台企业持续增加，市场规模高速增

长。在政策层面的支持下，未来国内

分享经济将迎来新的发展机遇，欧莱

科也将迎来全新的时代！

分享经济，欧莱科正在参与！阿

公酱紫网络分享平台，期待着你们的

加入！

我们相识于探索时代的命运，我

们相知于风雨交加的灾区，我们相携

于资源整合的分享经济。因为相通的

理念，欧莱科与宁波盐城商会同呼吸，

因为共同的梦想欧莱科与欧莱科（中

国）商联集团共命运。 

欧莱科自成立以来，走过无数的

风风雨雨，不断创新与拼搏让我们一

步步走到了今天。“帮助别人就是帮助

自己，无众生有、与众不同，符合三

个感觉，具有明显对比度，引爆出健

康理念的产品。”是欧莱科独特的儒销

理念。正是因为董事长的大爱，赋予

了“欧莱科”不同的意义。2016 年 6

月的盐城受灾，董事长刘先国先生得

知盐城灾情后，第一时间委托宁波市

盐城商会薛东升会长向灾区捐赠 50 余

万元物资，与此同时，欧莱科技术部、

生产部、市场部组成的救灾分队受董

事长指令第一时间赶往灾区，为灾区

人民送去我们的产品与爱心。宁波市

盐城商会会长、浙江省江苏商会会长、

浙江省江苏商会常务副会长、浙江经

济理事会副主席薛东升先生为表示对

欧莱科董事长的感谢，特授予锦旗以

表心意。

军人出身的薛东升先生，十年军

旅磨砺，塑造了他个性鲜明、铁骨铮

铮的硬汉身板。他脱下戎装转业地方

时，放弃铁饭碗，自断后路，独自创

立“宁波苏甬投资有限公司”，用自己

的敏锐智慧、坦荡坚毅和勤奋劳作，

扛起了一杆创业创新自主发展的战旗，

犁开了一条通往财富之门的黄金隧道。

在感受到刘先国先生关于人生目标的

认知深度，在理念的相互碰撞中欧莱

科与宁波盐城商会决定进行资源整合，

欧莱科（中国）商联集团在众目所望

中成立。

商联的成立带给商会的是欧莱科

从另外一个角度解决了影响商会生命

力的造血功能问题，并且真正意义上

让商会的资源共享变为现实共享。商

联的成立也是欧莱科突破传统模式的

瓶颈，向互联网转型的创新步伐。结

合宁波盐城其原有的资源与人才与欧

莱科原有的理念与平台，实现理想共

融、责任共担、利益共享、合作共赢

的分享经济是我们的共同目标。

自欧莱科（中国）商联集团成立

以来，欧莱科迎接了一批批的考察队

伍。我们向甬乐汇、盐城市招商联、

政协等考察队伍展现了欧莱科精神，

我们在 8 月的“跨界资源整合平台创

新模式论坛”上分享了我们的模式。

欧莱科（中国）商联集团董事长薛东

升薛董出席“2016 甬商大会”并荣获

“2016 新锐甬商”大奖。

先帮助他人，后成就自己”，是大

爱欧莱科企业发展的价值观，“努力到

无能为力，拼搏到感动自己”，是薛东

升会长自己定位的人生标。强强联手

的背后还有我们团队的不断奋战。我

们不断创新，我们时刻跟随领导者的

脚步。我们相信所有的期待定会伴随

着我们的努力被赋予新的意义。

欧莱科跨界资源整合“全方位”平台创新模式


